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O AUTORACH

Top Online

Jestesmy agencja SEO z Wroctawia i SEO traktujemy serio,
cho¢ przy pracy az cieszy nam sie micha. Zajmujemy sie tyl-
ko i wytacznie pozycjonowaniem stron internetowych. Uwa-
zamy, ze nie warto robi¢ wszystkiego - bo wtedy niczego nie
mozna robié najlepiej na §wiecie.

Jestedmy najbardziej zautomatyzowang agencjag SEO w Pol-
sce. Stawiamy na realng i przejrzysta wspétprace z klientami,
no i $émiato i hojnie dzielimy sie przy tym nasza wiedzg oraz
doswiadczeniem. Optymalizujemy, rankujemy, linkujemy,
raportujemy, analizujemy i reagujemy. Jak glosi nasza strona:
robimy dobra robote i dobrze sie z nami pracuje :)

MARCIN KAMINSKI*

* CEO & Head of SEO

Wspbizatozyciel Top Online. Odpowiedzialny za dziaty SEO
i marketingu, rozwéj autorskich narzedzi i automatyza-
cje proceséw. Praktyk, nie teoretyk - wszystkie wdrazane
u klientéw rozwigzania testowal na wtasnej skérze (i we
wiasnych sklepach internetowych). Z pozycjonowaniem
zwigzany od 2010 roku.

Nie potrafi usiedzie¢ w miejscu. W wieku 16 lat zrobil swoja
pierwszg strone internetows. Pézniej studiowat informatyke,
byt programistg i freelancerem. Prywatnie fan pitki noznej,
w ktéra gra od matego. Kazda wolna chwile poswieca zonie
i synowi, ktérym zawdziecza sitle do pokonywania wszyst-
kich przeszkéd.



KAMIL STASIAK*

* Senior SEO Specialist

Kamil poza wysokimi pozycjami w wynikach Google od-
powiada w Top Online za rozwéj audytéw, proceséw opty-
malizacji stron oraz comiesigecznych raportéw. Zajmuje sie
tez kursem SEO Samodzielni, edukowaniem i rozwojem
junioréw SEO. Pierwsze kroki zawodowe stawial w public
relations.

Dla Kamila SEO to brak sztywnych schematéw, staty rozwéj,
ciagte poglebianie wiedzy oraz laczenie ze sobag dziedzin,
ktérymi sie interesuje, czyli m.in. PR-u, programowania czy
analityki. Prywatnie fan ekonomii, pitki noznej, e-sportu,
szachoéw, ale réwniez dobrego jedzenia. W firmie dorobit sie
ksywki ,Gadula”, lecz trzeba mu to przyznaé - jego wypowie-
dzi zawsze s3 w punkt.

ADAM PRZYBYtOWICZ*

* SEO Copywriter

Adam tworzy w Top Online razem z Kamilem kurs SEO Sa-
modzielni oraz cotygodniowe SEO News - czyli branzowe
nowinki. Przez jego rece przechodzi tez prawie wszystko, co
pojawia sie na naszym firmowym blogu. Dba o spéjnosé¢ ko-
munikacji, poprawnos¢ i poczytno$¢ tekstéw. Dba takze o ak-
tualno$¢ materialéw zamieszczonych na stronie.

Pierwsze kroki stawial, tworzac teksty ,,preclowe”, opisy pro-
duktéw oraz kategorii. Szybko sie jednak okazato, ze SEO to
dla niego co$ wiecej niz tylko pare zasad odnoénie do pisania
tekstu. Studiowal marketing i komunikacje rynkowa. Pry-
watnie milosnik dobrej kuchni i literatury faktu, do tego za-
palony biegacz.
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ROZDZIAt 2. OPTYMALIZACJA TECHNICZNA

ptymalizacja techniczna strony to bez watpienia

jeden z najwazniejszych proceséw wchodzacych

w sktad SEO. Przystepuje si¢ do niej na samym po-
czatku prac nad strong, zaraz po stworzeniu i zweryfikowa-
niu listy stéw kluczowych. Jesli zalezy ci na zajeciu wysokich
miejsc w Google, nie mozesz jej pomina¢. To dlatego poswie-
camy jej caly rozdzial. Znajdziesz tu najpierw troche teorii
odnoénie do zakresu, elementéw i przebiegu optymalizacji,
a pézniej poznasz jej detale, dowiadujac sie przy tym, jak
przeprowadzié¢ optymalizacje. Zaczniemy od hostingu, po-
tem przejdziemy miedzy innymi do certyfikatéw SSL i meta
tagéw, a skonczymy na wdrazaniu danych strukturalnych,
linkowaniu wewnetrznym i przy$pieszaniu dziatania strony.
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2.3. META TAGI

W TYM PODROZDZIALE:
« Czym s3 meta tagi i jakie sg ich rodzaje.
« Ktére meta tagi uzupetnia¢ w SEQ i jak to robicé.

« Jak wdrozy¢ automatyzacje meta tagdw na stronie.

Meta tagi to doé¢ znane elementy strony podlegajace opty-
malizacji. Uzupelnianie ich jest czynnoscia, z ktéra szybko
spotyka sie kazdy, kto zaczyna swojg przygode z SEO. Ist-
nieje wiele tagéw, ale tylko niektére maja znaczenie dla po-
zycjonowania. By nie marnowa¢ wiec czasu, warto wiedzie¢,
o ktére z nich naprawde trzeba zadbaé. Wyjasniamy, czym sa
i czemu stuza meta tagi. Przedstawiamy takze liste najwaz-
niejszych znacznikéw wraz z ich zastosowaniem i sposobem
uzupelnienia.

Meta tagi to znaczniki umieszczane w sekcji <head> two-
jej strony. Stuza one opisywaniu zawartosci dokumen-
tu HTML. Mozna za ich pomoca wskazaé tytul, autora, date
powstania strony, opis treici i wiele innych parametréw.
Wiekszo$¢ z nich jest zupelnie niewidoczna dla uzytkowni-
kéw. Pomagaja one robotom internetowym w rozpoznawa-
niu i katalogowaniu witryn. Znaczniki meta maja wpltyw
na SEO i stanowia czynnik rankingowy, ale nie wszystkie.
Cze$¢ z nich ma znaczenie bardzo duze, a niektére z kolei nie
zmieniaja zupelnie nic. Dawniej meta tagi (generalnie) mia-
ty wieksza moc, ale z czasem jedne po drugich przestawaty
by¢ brane pod uwage przez algorytmy Google ze wzgledu na
zbyt duza podatnos¢ na manipulacje. Dzi$ liczy sie tylko kilka
z nich, i to na nich nalezy sie skupi¢. Ktére to? Przejdzmy do
konkretéw!
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META TAG TITLE - TYTUL STRONY

Meta tag title (znany tez jako title tag) to tre$¢ zawarta
w znaczniku <title>. Znacznik ten umieszczany jest w sekcji
head strony i ma na celu nadanie jej tytutu. Jest to element
méwigcy o temacie twojej witryny, zdecydowanie najistot-
niejszy sposréd meta tagéw pod wzgledem SEO. Ma tez klu-
czowy wplyw na klikalno$¢. Tekst ujety w tym znaczniku be-
dzie wyswietlal sie w wynikach wyszukiwania jako nagtéwek
twojej strony. Pojawi sie réowniez na pasku tytulu przegladar-
ki internetowej.

<title>Tytut twojej strony</title>

Googlebot odczytuje caly tytut, ale pod katem pozycjonowa-
nia znaczenie ma tylko 50-70 znakéw. To wlasnie dlatego
meta title nie powinien by¢ zbyt dlugi. Warto poswieci¢ mu
nieco wiecej czasu, gdyz prawidlowo sformutowany tytut
moze zagwarantowaé wysokie miejsce strony na mato kon-
kurencyjne frazy kluczowe long tail.

Zastosowanie w title stéw kluczowych pomaga robotom
Google odnaleZ¢ podstrone i prawidtowo odczytaé jej temat.
Pomaga wiec w uzyskaniu wyzszej pozycji. Z frazami nie na-
lezy jednak przesadzaé, a sam meta tytul musi by¢ tez przy-
jazny dla uzytkownika. Pamietaj, ze bedzie to pierwsza rzecz
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zwigzana z twoja strong, ktéra szukajacy zobaczy w wyszuki-
warce. Tre$¢ musi zatem przyciaga¢ uwage i zachecaé do od-
wiedzenia witryny, a jednocze$nie oddawac¢ to, co sie na niej
znajduje. Kazdy meta tag title na twojej stronie powinien by¢
tez unikalny.

Jesli mieliby$my ci da¢ jaka$ praktyczng wskazéwke, jak pra-
widlowo formutowacé title, poleciliby$my taki schemat:

Stowo kluczowe - Nazwa twojej firmy

Najwazniejsze dla danej podstrony stowa kluczowe na poczat-
ku title (z lewej) zapewniajg unikalno$é, opisowo$¢ i popraw-
no$¢ znacznika pod katem SEO. Znak specjalny (np. myélnik
czy pauza) zapewnia z kolei przejrzystoéé, a nazwa firmy
uzyteczno$é (kazdy title uwzglednia dzieki temu wzmianke
o marce). Takie schematyczne tytulowanie daje sie tez sto-
sunkowo tatwo automatyzowaé (o czym napiszemy na koricu
podrozdziatu).

Co wazne, od 2021 roku Google moze automatycznie genero-
waé meta title wy$wietlane w wyszukiwarce oraz modyfiko-
waé wskazany przez nas tekst. Dzieje si¢ tak, gdy algorytm
uzna, ze jest w stanie wykreowac lepszy tytul. Operator wy-
szukiwarki zapewnia jednak wytyczne pozwalajace zacho-
wa¢ wlasny title. Znajdujg sie one w oficjalnej dokumentacji,
na stronie pomocy zatytulowanej ,Jak zmieni¢ linki z tytuta-

mi w wyszukiwarce Google”.

META TAG DESCRIPTION, CZYLI OPIS STRONY

Meta tag description to akapit tekstu zawarty w znaczni-
ku meta name="description”. Jest to krétkie przedstawienie
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zawarto$ci witryny. Nie ma on zadnego znaczenia w ustala-
niu rankingu Google, ale bynajmniej nie jest bezuzyteczny.
Jest odczytywany przez roboty, dzieki czemu w wynikach
wyszukiwania pojawia sie ponizej nagtéwka witryny (title).
Ma za zadanie dostarczy¢ uzytkownikom informacji na temat
tego, co znajduje sie na twojej stronie, a przede wszystkim za-
checié do odwiedzenia twojej strony. Mimo braku ,technicz-
nej” roli w SEO i tak jest wiec bardzo istotny.

<meta name="description” content="Tekst opisujacy zawar-
tosé Twojej strony”>

Zaraz obok tytulu meta description jest najwazniejszym
elementem pozwalajacym odnalezé uzytkownikom intere-
sujace ich tresci miedzy wynikami wyszukiwania. MozZna
go zatem wykorzysta¢ na przyklad do dodatkowej promocji.
Dobry opis zwraca uwage szukajacych i moze poméc w wy-
generowaniu wigkszego ruchu. Liczba 0séb odwiedzajacych
witryne ma juz wplyw na pozycje strony, totez skuteczny
meta opis moze mie¢ pozytywny wptyw na SEO. Moze by¢
tez brany pod uwage w ustalaniu rankingéw przez inne
wyszukiwarki.

Podobnie jak title meta description nie jest widoczny dla uzyt-
kownikéw wchodzacych na strone. Jako opis Google umiesz-
cza w wynikach okoto 155 znakéw. Nie znaczy to jednak, ze
trzeba trzymac sie Scisle tej liczby. Opis moze by¢ tez krét-
szy lub dtuzszy. Musisz tylko liczy¢ sie z tym, ze przy prze-
kroczeniu 155 znakéw nie bedzie on wyswietlany w catosci.
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Tak samo jak title, kazdy meta description powinien by¢ uni-
kalny. Warto zawrze¢ w nim CTA - Call to Action, czyli zwroty
zachecajace do dziatania.

META TAGI ROBOTS | GOOGLEBOT - WSKAZOWKI
DLA WYSZUKIWAREK

Meta tagi robots to kolejne znaczniki istotne pod wzgledem
SEO. Zawiera sie w nich instrukcje dla robotéw internetowych.
Dzieki meta robots mozesz mie¢ kontrole nad tym, czy dana
strona zostanie zindeksowana w wyszukiwarce (czy bedzie
pojawiaé sie w wynikach wyszukiwania). Mozesz tez wplywaé
na to, czy roboty skanujace dang podstrone beda sledzi¢ zawar-
te na niej linki.

Podobnie jak dyrektywy w pliku robots.txt (zob. podrozdziat

2.8) tag robots moze odnosi¢ sie do wszystkich lub jedynie

wybranych crawleréw. Najlepiej obrazuja to meta tagi:

« <meta name="robots” content="wartos¢” /> - znacznik
odnoszacy sie do wszystkich robotéw,

« <meta name="googlebot” content="wartos¢” /> - znacz-
nik odnoszacy sie¢ do robotéw Google,

o <meta name="Googlebot-news” content="warto$é” /> -
znacznik odnoszacy sie do konkretnego robota Google.

Wartoéci meta tagu robots, ktére mozesz zastosowaé, to

kolejno:

« all - robot moze indeksowac¢ strone i przechodzi¢ do zawar-
tych na niej linkéw,

« index - robot moze indeksowa¢ strone,

« follow - robot moze $§ledzié linki,

« noindex - robot nie moze indeksowa¢ strony,

« nofollow - robot nie moze $ledzié linkéw,
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 none - robot nie moze indeksowaé stron ani podgzaé za
linkami,

« indexifembedded - (razem z noindex) robot moze indekso-
wa¢ dang tre$¢ w osadzeniu pod innym adresem.

Brak znacznika meta robots jest réwnoznaczny ze wstawie-
niem znacznika o wartoéci ,all”, a Google domy$lnie dodaje
wszystkie strony do swojej bazy danych. Jesli zatem chcesz,
by strona byta indeksowana, a zawarte w niej linki $ledzone,
nie musisz uzywac tego tagu. Przyda sie on tylko wtedy, gdy
zamierzasz ten proces zablokowac.

Meta tag follow

Znacznik follow pozwala robotom indeksujgcym na §ledzenie
wszystkich odnosnikéw zawartych na danej podstronie. Jesli
zalezy ci na tym, by wszystkie roboty podazaly za wszystkimi
linkami, to nie musisz go uzywaé. Podobnie jak meta tag all
jest on wartoscia domy$lng. Stosowanie go moze by¢ przydat-
ne jedynie w polaczeniu ze znacznikiem odnoszacym sie do
konkretnego robota Google.

<meta name="robots” content="follow” />

Meta tag nofollow

Znacznik nofollow jest jednym z najwazniejszych meta tagéw
robots. Sugeruje on robotom wyszukiwarki, by nie podazaly
za odnoénikami znajdujgcymi sie na oznaczonej nim stronie.
Warto stosowaé go na wszystkich podstronach linkujacych
do niezaufanej lub niezwiazanej tematycznie treéci. Dzieki
niemu roboty odnotuja istnienie odno$nikéw, ale nie beda ich
$ledzi¢ i przekazywaé im mocy rankingowe;j.

<meta name="robots” content="nofollow” />
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Meta tag index

Znacznik meta robots zawierajagcy warto$¢ index pozwala
wszystkim robotom wyszukiwarek na indeksacje podstrony.
Dopuszcza takze indeksowanie stron, do ktérych prowadza
zamieszczone na oznaczonej nim podstronie odnosniki. Po-
dobnie jak meta tag follow jest on wartoécia domy$lng i nie
musi by¢ stosowany, jesli podstrona ma docelowo podlegaé
indeksacji.

<meta name="robots” content="index” />

Meta tag noindex

Znacznik noindex jest bardzo zblizony do nofollow. Linki
znajdujace sie na oznaczonej nim podstronie réwniez nie sa
$ledzone, lecz w przeciwienistwie do nofollow atrybut noin-
dex zabrania takze indeksacji. Jesli umiescisz go w meta ro-
bots, to zaréwno odnoéniki zamieszczone na oznaczonej nim
podstronie, jak i sama podstrona nie zostang dodane do wy-
nikéw wyszukiwania. Jezeli oznaczysz nim zindeksowana juz
podstrone, to przy najblizszej wizycie robotéw zostanie ona
usunieta z indeksu. Dziata on bardzo podobnie jak dyrektywa
noindex zamieszczona w pliku robots.txt.

<meta name="robots” content="noindex” />

Meta tag indexifembedded

Znacznik indexifembedded to najnowszy z meta tagéw, zo-
stal udostepniony przez Google z koricem stycznia 2022 roku.
Jego rola jest nieoczywista, a ma na celu rozwigzanie jednego,
specyficznego problemu dotykajacego niektérych publikujg-
cych. Co wazne, dziata tylko razem z meta robots noindex.

Wartoéé ,indexifembedded” umieszczona razem z ,noin-
dex” w meta robots podstrony pozwala stworzy¢ specy-

ficzna dyrektywe dla robotéw Google - niepozwalajaca na
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indeksowanie adresu, ale zezwalajaca na indeksowanie znaj-
dujacej sie pod nim treéci (np. filmu), gdy ta zostanie osa-
dzona pod innym adresem, np. przez iframe. Dzigki index-
ifembedded serwisy publikujace dodatkowo tresci takie jak
wlasnie filmy nie musza ryzykowa¢ obnizenia jakosci swoje-
go serwisu w oczach Google przez indeksacje URL-u zawiera-
jacego np. tylko jeden plik wideo. Jednocze$nie moga zapew-
ni¢ sobie prawidtowe indeksowanie podstron, na ktérych 6w
plik jest osadzony.

Przy samym meta robots noindex dla adresu osadzonego pli-
ku Googleboty nie pobieraja jego zawartosci. Ignoruja wiec
osadzenie, bedace czesto np. gtéwnym elementem wpisu
blogowego.

<meta name="robots” content="noindex, indexifembedded” />

META TAG WERYFIKACYJNY GOOGLE SEARCH
CONSOLE

Weryfikacyjny meta tag to specyficzny rodzaj znacznika,
uzywany jako jedna z metod potwierdzenia wtasnosci dome-
ny w celu dodania jej do Google Search Console. Tak samo jak
wszystkie meta tagi umieszcza si¢ go w sekcji <head> stro-
ny. Jest on generowany automatycznie na etapie weryfikacji,
skad trzeba wklei¢ go do kodu strony. Dzieki niemu Google
jest w stanie sprawdzi¢, czy posiadasz prawo do zarzadzania
domeng (bez dostepu do strony nie mozesz go zamiesci¢).
<meta name="google-site-verification” content="Twéj kod
weryfikacyjny” />

Jedli nie masz jeszcze dostepu do Google Search Console,
a chcesz go uzyska¢, przejdz do podrozdziatu, w ktérym wy-

jadniamy proces rejestracji i weryfikacji. Pamietaj, ze dzieki
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tagowi GSC nie wzrosng twoje pozycje, ale ma on duze zna-
czenie dla SEO, bo pozwala na §ledzenie ruchu i zbieranie
o nim informacji.

META CHARSET - CZCIONKA NA STRONIE

Pierwszy ze znacznikéw meta, ktéry do SEO nie wnosi pra-
wie nic. Meta charset pozwala zdefiniowaé kodowanie zna-
kéw (czcionke) w dokumencie HTML. Jego zastosowanie
moze mie¢ wplyw na SEO tylko w odniesieniu do prawidto-
wego wyswietlania sie tekstu, na ktére moze oddziatywad.
W instrukcjach dla webmasteréw Google zaleca kodowanie
Unicode/UTF-8. Meta tagi charset sa banalnie proste w uzy-
ciu. Ich uzupelnienie polega tylko na wklejeniu na poczatku
sekcji <head> ponizszej linijki:

<meta charset="utf-8"/>

META TAGI OPEN GRAPH - INTEGRACJA
Z FACEBOOKIEM

Open Graph to protokét pozwalajacy wplywaé na to, jak
konkretna strona internetowa prezentuje sie na Facebooku.
Powigzane z nim meta tagi daja mozliwo$¢ modyfikowania
poszczegélnych elementéw strony wyswietlanej w tym ser-
wisie. Nie majg one bezposredniego przetozenia na pozycje
w wyszukiwarce, ale sg niezwykle uzyteczne, jesli reklamu-
jesz sie dodatkowo na Facebooku (dzieki nim masz bowiem
kontrole nad tym, jak wyglada twoja strona w serwisie). Przy
prawidtowym uzyciu tagi OG przekladaja sie nalepsza klikal-
nos¢ i moga dodatkowo oddziatywaé na jako$é linku prowa-
dzacego do twojej strony.
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Znaczniki Open Graph to chyba najbardziej rozbudowane

meta tagi. Najwazniejsze z nich to:

« og:title - tytul strony, nagtéwek wyswietlany na Facebooku,

<meta property="og:title” content="Tytut strony” />

« og:url - link do strony, na ktérej znajduje si¢ wySwietlana
w portalu tresé,

<meta property="og:url” content="https://example.com” />

« og:description - podobnie jak meta description, opis dla
linku w postaci obiektu na Facebooku,

<meta property="og:description” content="Opis strony, kté-

ry pojawi sie na Facebooku” />

« og:image - tag pozwalajacy wybraé¢ obrazek wyswietlany
razem z tytutem, opisem i linkiem do strony,

<meta property="og:image” content="https://example.

com/picture.jpg” />

« og:type - rodzaj tresci, ktérg przedstawia obiekt udostep-
niony na Facebooku,

<meta property="og:type” content="article” />

Jesli chcesz zadbacé o to, jak bedzie wygladaé twoja strona po
udostepnieniu na Facebooku, zastosuj powyzsze meta tagi.
Przyktady przedstawione powyzej sa w zupetnosci wystarcza-
jace, mozesz tez jednak poda¢ informacje dodatkowe. Pelna
lista znacznikéw OG jest dostepna na stronie https://ogp.me/.
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Podglad efektéw zastosowania tagéw OG zapewnia narzedzie
Facebook Sharing Debugger. Jest ono dostepne pod linkiem:
https://developers.facebook.com/tools/debug.

META KEYWORDS, WSKAZYWANIE S£tOW
KLUCZOWYCH

Meta tag keywords byt niegdy$ waznym czynnikiem rankin-
gowym. Stuzy do wskazywania najwazniejszych dla danej
strony stéw kluczowych. Ze wzgledu na liczne naduzycia
w 2009 roku zostal on wytaczony z ustalania rankingu i do
dzisiaj jest przez Google po prostu pomijany. Nadal moze
mie¢ jednak wplyw na pozycje w mniej popularnych i prost-
szych wyszukiwarkach. Gigantyczne dysproporcje w liczbie
uzytkownikéw powodujg jednak, ze jego stosowanie nie ma
juz wiekszego sensu i jest zwyczajna strata czasu.

<meta name="keywords” content="frazy kluczowe” >
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META TAGI COPYRIGHT | AUTHOR - AUTOR
| PRAWA AUTORSKIE

Meta tagi copyright i author pozwalajg zawrze¢ w kodzie
zrédlowym informacje na temat wiasciciela praw autorskich
i autora treéci. Nie maja zadnego wplywu na SEO, sa jednak
uzywane w systemach CMS, ktére wstawiaja je automatycz-
nie. Przy duzej liczbie 0oséb pracujacych nad strong pozwala
to tatwo ustalié, kto stworzyt lub edytowat dang podstrone.
<meta name="author” content="autor” />

<meta name="copyright” content="wtasciciel praw autor-
skich” />

META TAGI SYNDICATION-SOURCE
| ORIGINAL-SOURCE

Znaczniki te byly wykorzystywane przez roboty Google News.
Syndication-source informowal roboty, ze umozliwiasz in-
nym portalom przedruk twojego artykutu. Original-source
stuzyt z kolei do wskazania pierwotnego Zrédia informa-
¢ji uzytych do stworzenia artykutu, np. newsa. W 2012 roku
Google oglosilo, ze nie s one juz brane pod uwage.

META TAGI GOOGLE

Meta tagi Google daja mozliwo$¢ wylaczenia poszczegdlnych
funkcjonalnos$ci wyszukiwarki w odniesieniu do konkretnej
strony. Nie maja wplywu na pozycje rankingows, sg tez uzy-
wane bardzo sporadycznie. Niekiedy moga by¢ jednak przy-
datne, warto wiec wiedzie¢ o ich istnieniu.
« no site links search box - pozwala zablokowa¢ wyswietlanie
linkéw do podstron ponizej strony w wynikach wyszukiwania,
<meta name="google” content="nositelinkssearchbox” />
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« no translate - informuje Google, Ze opcja automatycznego
tlumaczenia zawartosci strony nie powinna by¢ oferowa-
na uzytkownikom (gdy strona jest w innym jezyku niz ten
uzywany przez szukajacego),

<meta name="google” content="notranslate” />no

« page read aloud - blokuje mozliwo$¢ odczytywania strony
na glos przez Asystenta Google,

<meta name="google” content="nopagereadaloud” />

META TAG RATING - OZNACZENIE ZAWARTOSCI
DLA FILTRA SAFESEARCH

Meta tagi rating pozwalaja poinformowa¢ roboty, ze strona
zawiera treéci nieodpowiednie dla niepelnoletnich. Dzieki
temu wyszukiwarka nie bedzie wyswietla¢ witryny w wyni-
kach, jesli uzytkownik uzywa filtra SafeSearch. Pomimo au-
tomatycznego rozpoznawania zawartosci Google zaleca uzy-
wanie tych tagéw przy publikowaniu tresci dla dorostych.
<meta name="rating” content="adult” />

<meta name="rating” content="RTA-
-5042-1996-1400-1577-RTA” />

META TAGI REFRESH REDIRECT

Znaczniki refresh redirect stuza przekierowywaniu stron,
Google stanowczo odradza jednak ich stosowanie. Mozna za-
tem powiedzie¢, ze tagi te s3 wazne pod wzgledem SEO w ta-
kim sensie, ze nie powinno sie ich uzywac. Jesli potrzebujesz
przenies¢ jaka$ strone, uzyj przekierowan (przede wszyst-
kim przekierowania 301!).
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KTORE META TAGI MUSISZ UZUPEENIC

W ramach podsumowania calej przedstawionej tu wiedzy za-

mieszczamy ponizej liste meta tagéw, o ktére warto zadbaé

w procesie optymalizacji strony:

« meta title (najwazniejszy dla SEO i klikalnoéci),

e meta description (bardzo przydatny pod wzgledem
klikalnoéci),

« meta robots (przydatny pod wzgledem SEO, gdy chcesz za-
blokowa¢ indeksacje strony),

- tag weryfikacji Google Search Console (jako sposéb weryfi-
kacji przy dodawaniu witryny do GSC),

« meta charset (istotny dla SEO),

o tagi Open Graph (jeéli zalezy ci na widocznoéci na
Facebooku).

Niektére meta tagi majg duze znaczenie w SEO, dlatego ich
uzupelnianie jest czeécia optymalizacji. Inne uwzglednia sie
w niej dlatego, Ze pomagaja przyciagna¢ uwage uzytkownika.
Gdy wiesz, ktére z nich faktycznie majg znaczenie, nie be-
dziesz traci¢ czasu na uzupelnianie tych bezuzytecznych.

AUTOMATYZACJA META TAGOW DLA BARDZIEJ
ZAAWANSOWANYCH

Przy duzych, liczacych setki podstron, serwisach reczne usta-
wianie meta title oraz meta description dla kazdego adresu
moze by¢ bardzo czasochlonne. Istnieje jednak rozwigzanie
znacznie szybsze. Jesli prowadzisz taka rozbudowang stro-
ne lub sklep internetowy, mozesz zastosowaé automatyczne
meta tagi. Czasem warto ustawié co$ takiego juz na poczatku
funkcjonowania witryny, np. gdy zaczynamy prace nad skle-
pem, ktéry domyslnie bedzie sie ciggle rozbudowywat.
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Automatyzacja meta tagéw jest niesamowicie wygodnym
i praktycznym rozwigzaniem. Pozwala szybko stworzyé
unikalne meta tagi title oraz description dla wszystkich
podstron. Dzieki niej mozna tez stosunkowo latwo zadbaé
o umieszczenie w nich najwazniejszych stéw kluczowych.

JAKTO DZIALA

Zautomatyzowane uzupelnianie meta title oraz meta de-
scription polega na stworzeniu i zaimplementowaniu sche-
matéw tagéw na podstawie odpowiednich zmiennych.
Zmienne te zwracajg przypisane im wartosci, np. nazwe
strony, podstrony, kategorii, wpisu czy producenta. Takie
schematy zastosowane w grupach podstron generuja dla nich
unikalne, dostosowane do tresci i stéw kluczowych meta tagi,
bez koniecznoéci ich pisania dla kazdej podstrony. W wy-
padku serwiséw liczacych setki lub tysigce podstron mozesz
oszczedzi¢ w ten sposéb mase czasu.

Co wazne, automatyczne meta tagi mozesz zastosowac takze
do kazdej tresci. Zaréwno w kategoriach czy kartach produk-
téw sklepu internetowego, jak i na ,zwyklych” podstronach
czy we wpisach blogowych.

WADY | ZALETY AUTOMATYZACJI META TAGOW

Zanim przejdziemy do praktyki, musimy zaznaczy¢, ze au-
tomatyczne meta tagi, cho¢ niezwykle wygodne i praktycz-
ne, niestety nie sg wolne od wad. Dzieki nim mozna zadbaé
o dopasowanie title oraz description do stéw kluczowych,
nie da sie jednak dostosowa¢ ich tresci do kilku réznych grup
docelowych. Pozwalajg zaoszczedzi¢ mase czasu przy pro-
wadzeniu SEO, ale moga by¢ tez czeSciowo neutralne pod
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wzgledem klikalnosci. Beda przekazywaé uzytkownikom
podstawowe informacje, a przy odpowiednim schemacie
moga réwniez w jakim$ stopniu zachecaé¢ do odwiedzenia
strony. Nie pozwolg jednak wykorzysta¢ pelnego potencjatu
meta tagéw jako komunikatu reklamowego. To dlatego nie za-
lecamy stosowania ich w matych serwisach i na kluczowych
podstronach.

Przy bardzo rozbudowanych witrynach automatyzacja jest
mimo wszystko rozsadniejsza. Korzysci wynikajace z ,recz-
nego’ redagowania tagéw dla wszystkich podstron w du-
zych serwisach sa bowiem zwyczajnie niewspéimierne do
naktadu pracy. Jesli prowadzisz sklep lub inna rozbudowana
strone, zastosuj automatyzacje. By zadbaé¢ dodatkowo o kli-
kalno$é¢, zawsze mozesz tez wybraé opcje posrednig - samo-
dzielnie zredagowane meta tagi ustawia¢ np. dla najwazniej-
szych podstron czy bloga, a automatyzacje stosowaé na calej
reszcie adreséw.

ZANIM WDROZYSZ AUTOMATYCZNE META TAGI

Jesli operowanie na zmiennych w meta title i description ma
ci zapewni¢ odpowiednig optymalizacje meta tagéw, to mu-
sisz zadba¢ najpierw o wlasciwy dobér nazw kategorii, wpi-
séw czy kart produktéw. Automatyzacja sprawi, ze znajda sie
one w meta tagach, muszg wiec zosta¢ odpowiednio dobrane
do tresci podstron. Jeéli nazwy nie beda odpowiednimi stowa-
mi kluczowymi, to automatyzacja wygeneruje nieprawidto-
we meta tagi.

Dla przyktadu zalézmy, ze w sklepie z odzieza sportowa dla
biegaczy istnieje kategoria ,buty”. Taka nazwa jest w porzad-

ku dla uzytkownika przegladajacego sklep, wie on przeciez,

161



ROZDZIAt 2. OPTYMALIZACJA TECHNICZNA

co oferuje strona, na ktdrej sie znalazl. Stanowi jednak zbyt
ogblne stowo kluczowe, ktére przy zastosowaniu automa-
tyzacji wygeneruje nieprawidlowe meta tagi ,Buty - Nazwa
sklepu”.

Takie tagowanie bedzie niekorzystne w pozycjonowaniu
strony, moze tez dezorientowa¢ i zniechecaé szukajacych.
To najczestszy btad w automatyzacji meta tagéw. Przed
wdrozeniem tego rozwigzania upewnij sie, ze twoje podstro-
ny sa nazwane odpowiednio precyzyjnymi stowami kluczo-
wymi. Wracajac do naszego przykladu - w takiej kategorii
trzeba zastosowaé fraze ,buty do biegania”. Wéwczas wy-
generowane meta tagi beda prezentowaé si¢ nastepujaco:
»Buty do biegania - Nazwa sklepu”. I wszystko bedzie w jak
najlepszym porzadku :)

example.com » buty ~

Buty do biegania - Example Shop
Buty - Example Shop. U nas znajdziesz obuwie na kaZzda pore roku, kieszen i okazje. Wejdz
Twoja nowa para butéw juz czeka - teraz z darmowa dostawa!

JAK WDROZYC AUTOMATYCZNE META TAGI

Sposéb implementacji automatycznych meta tagéw zalezy
od uzywanego oprogramowania. Niektére platformy SaaS
maja wbudowane rozwiazania, inne wymagaja ingerencji
w kod Zrédlowy. Podobnie jest z systemami CMS. Ponizej
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przedstawiamy pokrétee, jak zastosowaé automatyczne meta
tagi na najpopularniejszych platformach.

WordPress - automatyzacja meta tagow z Yoast SEO
Automatyczne meta tagi w WordPress mozesz ustawi¢ za po-
moca wtyczki Yoast SEO. Funkcja ta jest w nig wbudowana,
wystarczy zdefiniowaé odpowiednie szablony dla poszczegdl-
nych kategorii podstron w sekcjach ,Typy tresci” lub ,Takso-
nomie”. Cato$¢ opiera sie na wstawianiu zmiennych.

Schematy meta tagéw dla danego typu treici nalezy stworzy¢
w polach ,SEO Title” (meta tag title) oraz ,Opis” (meta tag
description).

Zmienne, ktére mozesz zastosowaé w schematach tagéw
w Yoast SEOQ, to:

« tytul - tytul podstrony,

« strona - numer strony (jesli wystepuje),

« separator (wybrany w zaktadce ,Ogélne”),

« tytul strony - tytut calej witryny.
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Platforma Shoper

Automatyzacja meta tagéw title oraz description w sklepie
stworzonym na platformie Shoper réwniez jest bardzo pro-
sta. Rozwigzanie to jest wbudowane w oprogramowanie. Sza-
blony dla poszczegdlnych grup stron mozesz stworzyé w za-
ktadkach ,Lista produktéw - kategorii”, ,Karta produktu”
oraz ,Blog” (jedli prowadzisz bloga). Znajdziesz je w ,Usta-
wienia” >, Zaawansowane” > ,SEQ”.

Tutaj w celu stworzenia schematéw w tresci tagéw w po-
lach ,Tytul strony” oraz , META Description” trzeba uzy¢
odpowiednich zmiennych:

« {shop_name} - nazwa sklepu,

o {category_name} - nazwa kategorii,

« {product_name} - nazwa produktu,

o {producer_name} - nazwa producenta,

o {breadcrumbs} - §ciezka do kategorii,

o {product_code} - kod produktu,

« {short_description} - skrécony opis,

« {filters} - zastosowany filtr wyszukiwania.
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Platforma SkyShop

Platforma SkyShop, podobnie jak Shoper, ma wbudowana
funkcje automatycznego generowania meta tagéw. Znaj-
dziesz ja w zakladce ,0gélne” sekcji ,Marketing” > ,Ustawie-
nia SEO”. Menu jest bardzo intuicyjne, ustawienie schematu
title tagéw kategorii i kart produktéw wymaga tylko wybra-
nia z listy odpowiednich regul. SkyShop nie pozwala jednak
na automatyzacje meta description.

Platforma ShopGold

Platforma ShopGold réwniez ma wbudowang funkcje i tutaj
takze operuje sie¢ na znacznikach. Schematy meta tagéw dla
kategorii czy kart produktéw mozesz ustawié¢ w zaktadce ,,Po-
zycjonowanie” > ,Meta Tagi” > ,Wartosci domy$lne”. Znacz-
niki wraz z opisem zwracanych wartosci znajdziesz ponizej
okna ustawieni. I na tej platformie stosujemy znaczniki w {},
np. {nazwa_kategorii}. Pelng liste znajdziesz w ustawieniach
platformy ShopGold.
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JAK TWORZYC SCHEMATY META TAGOW

Wiesz juz, jak wdrozy¢ automatyczne meta tagi, teraz czas
zastanowi¢ si¢ nad tym, jak powinny wyglada¢ ich schema-
ty. W wypadku meta description masz absolutng dowolnosé,
wszystko zalezy od tego, co chcesz przekazaé uzytkownikom.
W title zalecamy jednak stosowanie schematéw zawierajg-
cych stowo kluczowe (zmienna zwracajaca nazwe kategorii,
produktu itd.) oraz nazwe sklepu/strony lub twojej firmy
(zmienna zwracajaca nazwe strony lub po prostu wpisana
recznie nazwa).

Taki schemat pozwoli ci zadbaé o umieszczenie we wszyst-
kich title tagach najwazniejszych fraz (a jest to istotne przy
prowadzeniu SEO) oraz nazwy serwisu lub firmy, stanowia-
cej kluczowy element twojej internetowej tozsamosci. Meta
tagi wszystkich podstron zostang wiec szybko i prawidtowo
zoptymalizowane.

Oczywiécie nic nie stoi na przeszkodzie, zeby dodaé¢ dodatko-
we elementy. Schematy zawsze staraj sie jednak tworzy¢ tak,
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by wygenerowane na ich podstawie tytuty czy opisy nie prze-
kraczaly zalecanych dlugosci meta tagéw. Przy wpisywaniu
zmiennych pamietaj tez o rozdzielaniu ich spacjami.

Na koniec wazna kwestia. Ustawione przez ciebie automa-
tyczne meta tagi, niezaleznie od oprogramowania, nie beda
od razu widoczne w wyszukiwarce. Zmiany bedzie mozna za-
obserwowa¢ dopiero po ponownym zindeksowaniu podstron
przez roboty. To, ze wprowadzone przez ciebie zmiany nie sg
widoczne w Google, nie znaczy wiec od razu, ze co$ poszto nie
tak. Po prostu musisz troche poczekac.
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ch, linki... Pare lat temu te ksigzke zaczeliby$my
Awlas'nie od nich, a gdybysmy pisali ja dekade temu,

to pewnie nie bytoby w niej poza nimi nic innego.
Tak, kiedy$ linki byly najwazniejsze. To one pchatly strone
do géry, to na nie patrzyla wyszukiwarka i to ich liczba gra-
ta pierwsze skrzypce. Dzisiaj to juz melodia przeszlosci, ale
linki dalej s3 w SEO wazne - tylko zupelnie inaczej. Liczy sie
ich jako$¢, dopasowanie tematyczne, umieszczenie i anchor.
Wazne jest takze to, jak je pozyskujemy - bo metod jest mné-
stwo, a trendy ciagle sie zmieniaja. Gigantyczne znaczenie
dla SEO ma tez dzisiaj linkowanie wewnetrzne, o ktérym
dawniej nikt nie my$lal, czyli to w obrebie wtasnej strony.
O tym wszystkim (i wiecej) opowiemy ci w rozdziale 4.
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4.3. ANCHOR | JEGO RODZAJE

W TYM PODROZDZIALE:
« Co to jest anchor text i jaki jest jego wptyw na SEO.
« Rodzaje anchoréw.

« Jak stosowa¢ anchor text w procesie link buildingu.

Zaréwno linki prowadzgce do twojej strony, jak i te znajdujace
sie na niej, wplywaja na pozycjonowanie. Skutecznosé odnos-
nikéw zalezy od poszczegélnych parametréw technicznych
i tego, gdzie zostaly zamieszczone. Oprécz tego oddziatuje na
nig jednak takze anchor, czyli tekst zakotwiczenia. Zalezy od
niego wiecej, niz mogloby sie wydawac.

Anchor text to widoczna dla uzytkownikéw tresé linku.
To tekst, jaki zamieszczasz w kodzie HTML razem z adresem,
do ktérego ma odsyta¢ odnosnik. Anchor znajduje sie w ko-
dzie miedzy znacznikami (tagami HTML) <a> oraz </a>.

Tak prezentuje sie anchor w kodzie strony:
<a href="https://example.com/”>Anchor text</a>

Atak po jej wyrenderowaniu:
Anchor text

Anchor text ma za zadanie informowa¢ uzytkownika o tym,
do czego prowadzi dany odnosnik. Ma wskazywaé, czego
mozna sie spodziewac na linkowanej stronie lub w linkowa-
nym dokumencie. Ze wzgledu na te funkcje korzystajg z niego
takze roboty wyszukiwarek, a przez to staje si¢ on czynni-
kiem rankingowym.
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JAK ANCHOR TEXT WPLYWA NA SEO

Google wykorzystuje anchor text w ustalaniu jakosci lin-
kéw. Dla ,,mocy” odnoénika jest on réwnie wazny jak jego pa-
rametry techniczne, atrybuty linkéw, sposéb umieszczenia
czy powigzania tematyczne i autorytet linkujacego Zrédla.
Oprécz tego anchor text stanowi takze dla robotéw istotna
wskazéwke w indeksacji. Zakotwiczenia wskazujace na te-
matyke linkowanej strony pomagaja wyszukiwarce lepiej
dopasowywa¢ ja do konkretnych zapytan. Co wiecej, to, jak
ksztattuje sie lista zakotwiczen odno$nikéw przychodzacych,
jest tez uwzgledniane przez algorytm wyszukiwarki w oce-
nie jakosci twojej strony. Odpowiednie stosowanie anchoréw
wplywa zatem bezposrednio na skuteczno$¢ link buildingu
i efekty prowadzonego SEO. Nieprawidlowe za$ moze skutko-
wa¢ spadkami pozycji.

CO POWINIEN ZAWIERAC ANCHOR TEXT

Do 2012 roku kazdy, kto zajmowat sie SEO, powiedzialby, ze
anchor text powinien zawieraé nieodmienione stowo kluczo-
we. Wtedy zostal wprowadzony algorytm Google Penguin,
czyli pierwsza wieksza zmiana majgca na celu walke z maso-
wym, spamerskim link buildingiem. Od tego momentu liczba
linkéw przychodzacych zaczeta tracié na znaczeniu na rzecz
ich jakosci. Zdecydowanie zmienilo sie tez znaczenie samych
anchoréw.

Dzisiaj, po czterech kolejnych aktualizacjach Pingwina
i wlaczeniu go do algorytmu gléwnego, a takze wielu do-
datkowych zmianach wptywajacych na linki, stosowanie
zakotwiczen jest o wiele bardziej ztozone. Nie ma juz jed-
nej, zlotej zasady. Anchor text musi by¢ przede wszystkim

380



ROZDZIAt 4. LINKOWANIE

naturalny i adekwatny do linkowanej tresci. Bardzo wazna
jest tez réznorodnosé, czyli stosowanie réznych rodzajéw
anchoréw.

EXACT MATCH ANCHOR - ZAKOTWICZENIE
StOWA KLUCZOWEGO

Exact Match Anchor (EMA) lub inaczej anchor sprzedazowy
to tekst zakotwiczenia zawierajacy nieodmieniong i dopaso-
wang do linkowanej strony fraze kluczowa. To wiasnie ten
anchor text byl stosowany masowo przed zmianami w link
buildingu.

Jest uznawany za najskuteczniejszy, czyli przekazujacy naj-
wiecej mocy rankingowej, ale stosowanie go bywa ryzykowne,
poniewaz przy naturalnym, organicznym linkowaniu stron
przez uzytkownikéw takie dopasowanie fraz praktycznie nie
wystepuje.

Przykladowe anchory sprzedazowe:

« Nie masz pomystu na prezent? Zawsze mozesz kupi¢
skarpetki.

« Kup kolorowe skarpetki, nie pozatujesz!

 Asymetryczne skarpetki na dobre zagoscily w mojej
garderobie.

Czeste uzywanie anchoréw Exact Match moze zosta¢ od-
czytane przez roboty jako préba manipulacji wynikami, a to
skutkuje obnizeniem pozycji. W skrajnych wypadkach moze
nawet doprowadzi¢ do natozenia filtra wylaczajacego strone
z wynikéw wyszukiwania.
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PARTIAL MATCH ANCHOR - NATURALNE UZYCIE
FRAZY

Partial Match Anchor (PMA), znany takze jako anchor pét-
sprzedazowy, réwniez zawiera stowo kluczowe, na ktére
pozycjonowana jest linkowana strona. Tutaj fraza jest jed-
nak odmieniona. Taki anchor text jest do$¢ czesto uzywany
w odnoénikach zamieszczanych naturalnie przez uzytkow-
nikéw. Stosowanie go w link buildingu jest wiec znacznie
bezpieczniejsze.

Anchor pélsprzedazowy moze prezentowac si¢ nastepujaco:

« Jesli nie masz pomystu na prezent, mozesz rozwazy¢ zakup
skarpetek.

« W zyciu nie widzialem tak oryginalnych, kolorowych
skarpetek.

« Dzieki asymetrycznym skarpetkom wyrézniam sie z thumu.

ZERO MATCH ANCHOR - TEKST NAWIGACYJNY

Zero Match Anchor (ZMA) to tzw. anchor tla, niezawierajacy
fraz kluczowy i niewskazujacy w zaden sposéb na to, co znaj-
duje si¢ na linkowanej stronie. Tego rodzaju anchor text za-
wiera zazwyczaj wyrazenie zachecajace do klikniecia w link.
Jest czesto uzywany w naturalnym linkowaniu. Neutralny
pod wzgledem SEO, ale przez to réwniez najbezpieczniejszy.

Bywa przydatny ze wzgledu na konieczno$¢ zachowania réz-
norodnosci zakotwiczen. Nie przekazuje zadnej informacji
o zawarto$ci odnosnika, nie powinien by¢ wiec zamieszcza-
ny samodzielnie. Zawsze wymaga stosowania dodatkowego
tekstu okotolinkowego, wyjasniajacego to, co znajduje si¢ pod
wskazanym linkiem.
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Przyklady Zero Match Anchor:

* Chcesz dowiedzie¢ sie wiecej na ten temat? Kliknij TUTA]J!

« Planujesz zakup? PrzejdZz pod ten link i sprawdZ nasza
oferte!

« Taka sytuacja naprawde sie zdarzyta (zrédto).

REKLAMA ROBI SZUM.
ALETO @& SEO

NAPEDZA TtUM.

Top Online”t*
ANCHOR BRANDOWY - NAZWA MARKI

Anchor brandowy, jak wskazuje jego nazwa, jest zakotwicze-
niem nazwy marki. Moze zawiera¢ takze nazwe firmy lub jej
domeny, do ktérej linkuje. Stosowanie go moze zwiekszaé
rozpoznawalno$¢ strony internetowej wirdd uzytkownikéw.

Przykladowy brandowy anchor text:

« Co ciekawe, Top Online oferuje 30 dni wspétpracy catkowi-
cie za darmo. Idealna opcja, jesli szukasz Agencji SEO, ale
nie chcesz ryzykowac.

Je$li nazwa twojej marki, firmy lub domeny jest stowem, na
ktére sie pozycjonujesz, to anchor brandowy staje sie ancho-
rem Exact Match.

ADRES URL JAKO ANCHOR TEXT

Anchor text nie musi wcale zawieraé konkretnej treci. Moze
by¢ tez zwyczajnym adresem. Kotwice zawierajagce URL
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pojawiaja sie w sieci najczesciej. A to dlatego, ze uzytkownicy,
ktérzy nie wiedza, czym jest anchor, wklejaja w jego miejsce
adres. Podanie doktadnego linku w celu podzielenia sig infor-
macja jest tez po prostu naturalnym odruchem.

« Jesli chcesz wskazaé przykladowy adres, podlinkuj strone
https://example.com/

ANCHOR TEXT INACZEJ - WARIANTY MIESZANE

W praktyce anchor text nie musi wpisywa¢é sie w jeden do-
kiadny rodzaj. W SEO czesto spotyka sie takze warianty mie-
szane, ktére lacza w sobie poszczegdlne typy zakotwiczen.
Dwa najpopularniejsze z nich to anchor Exact Match polaczo-
ny z anchorem brandowym i anchor Exact Match z rozsze-
rzeniem. Takie polaczenia pozwalajg na nieco bezpieczniej-
sze uzywanie dokladnego dopasowania. Dzigki nim mozliwe
jest tez umieszczenie w zakotwiczeniu fraz dlugiego ogona.
Nadal nie nalezy jednak z nimi przesadzaé.

Anchor text Exact Match + brandowy:
« Jesli cenisz sobie jakos¢ i niebanalne wzory, sprawdz kolo-
rowe skarpetki Franco Socks.

Rozszerzony anchor Exact Match:
« Na naszym blogu mozesz sprawdzié, jak dobraé kolorowe
skarpetki do garnituru.

ANCHOR GRAFICZNY - GRAFIKA W MIEJSCU
TEKSTU

Ostatni rodzaj zakotwiczenia to anchor graficzny. Zawiera on
Sciezke do obrazka, ktéry staje sie klikalnym odnoénikiem.
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Co ciekawe, w wypadku takiego zakotwiczenia za anchor text
Google bierze tekst alternatywny. To, co sie w nim znajdzie,
moze by¢ wiec dowolnym, innym rodzajem kotwicy.

Przyktadowo, jesli w alt tagu obrazka uzytego w anchorze
graficznym znajdzie sie dopasowane do docelowej strony sto-
wo kluczowe, to Google odczyta anchor graficzny jako Exact
Match.

<a href="https://example.com/”><img src="$ciezka dostepu
do obrazka” alt="tekst alternatywny obrazka”></a>

JAKA DLUGOSC POWINIEN MIEC ANCHOR TEXT

Niezaleznie od tego, jaki rodzaj anchor textu stosujesz, staraj
sie nie przesadzaé z jego dlugoscia. Za absolutne maksimum
uwaza sie¢ 50-60 znakow, gdyz linki, ktérych zakotwiczenia
sa krétsze, uzyskuja zazwyczaj lepsze wyniki. Dlugi tekst
zakotwiczenia nie pozwala robotom wyszukiwarek okresli¢
precyzyjnie wskazywanej tematyki. Przez to zmniejsza sie
skuteczno$¢ odnosnika i catego linkowania.

JAKIE ANCHORY STOSOWAC W LINKOWANIU

Decydujac sie na anchor texty, dobieramy je tak, aby wygla-
daty naturalnie i wpisywaly sie dobrze w tematyke tresci.
Nie linkujemy ze sobg stron niepowigzanych tematycznie.
Oprécz samych anchoréw Exact Match stosujemy tez dopaso-
wania cze$ciowe, wplatamy frazy long tail i nazwy marki czy
domeny.

W catym link buildingu nie ograniczaj sie takze do jednego
czy dwbch rodzajéw anchoréw - im bardziej réznorodnie,

tym lepiej. Pamietaj, ze naduzywanie zakotwiczenn szkodzi
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pozycji tak samo jak zbyt szybki przyrost linkéw. Zachowaj
umiar i nie stosuj zbyt wielu odnoé$nikéw w jednym tekscie,
od czasu do czasu uzyj tez jako anchoru adresu URL.

Wsréd wszystkich zakotwiczen linkéw prowadzacych do
twojej strony zawsze dominowa¢ powinny anchory natural-
ne, czyli te, ktére sg najczesciej stosowane przez uzytkowni-
kéw. Nadmiar ,,mocnych” anchoréw sprzedazowych moze zo-
sta¢ uznany za prébe manipulacji rankingiem, a to skutkuje
znacznym obnizeniem pozycji.

Anchor text jest waznym czynnikiem wplywajacym na sku-
teczno$¢ linku. Pamietaj jednak, ze oprécz niego liczy sie tak-
ze wiele innych elementéw, takich jak rodzaj odnoénika czy
zastosowany w nim atrybut. Samo linkowanie jest z kolei tyl-
ko jednym elementem SEO, ktéry bez odpowiedniej optyma-
lizacji strony nigdy nie zapewni ci zadowalajacych pozycji.
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