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O AUTORACH

Top Online

Jestesmy agencja SEO z Wroctawia i SEO traktujemy serio,
cho¢ przy pracy az cieszy nam sie micha. Zajmujemy sie tyl-
ko i wytacznie pozycjonowaniem stron internetowych. Uwa-
zamy, ze nie warto robi¢ wszystkiego - bo wtedy niczego nie
mozna robié najlepiej na §wiecie.

Jestedmy najbardziej zautomatyzowang agencjag SEO w Pol-
sce. Stawiamy na realng i przejrzysta wspétprace z klientami,
no i $émiato i hojnie dzielimy sie przy tym nasza wiedzg oraz
doswiadczeniem. Optymalizujemy, rankujemy, linkujemy,
raportujemy, analizujemy i reagujemy. Jak glosi nasza strona:
robimy dobra robote i dobrze sie z nami pracuje :)

MARCIN KAMINSKI*

* CEO & Head of SEO

Wspbizatozyciel Top Online. Odpowiedzialny za dziaty SEO
i marketingu, rozwéj autorskich narzedzi i automatyza-
cje proceséw. Praktyk, nie teoretyk - wszystkie wdrazane
u klientéw rozwigzania testowal na wtasnej skérze (i we
wiasnych sklepach internetowych). Z pozycjonowaniem
zwigzany od 2010 roku.

Nie potrafi usiedzie¢ w miejscu. W wieku 16 lat zrobil swoja
pierwszg strone internetows. Pézniej studiowat informatyke,
byt programistg i freelancerem. Prywatnie fan pitki noznej,
w ktéra gra od matego. Kazda wolna chwile poswieca zonie
i synowi, ktérym zawdziecza sitle do pokonywania wszyst-
kich przeszkéd.



KAMIL STASIAK*

* Senior SEO Specialist

Kamil poza wysokimi pozycjami w wynikach Google od-
powiada w Top Online za rozwéj audytéw, proceséw opty-
malizacji stron oraz comiesigecznych raportéw. Zajmuje sie
tez kursem SEO Samodzielni, edukowaniem i rozwojem
junioréw SEO. Pierwsze kroki zawodowe stawial w public
relations.

Dla Kamila SEO to brak sztywnych schematéw, staty rozwéj,
ciagte poglebianie wiedzy oraz laczenie ze sobag dziedzin,
ktérymi sie interesuje, czyli m.in. PR-u, programowania czy
analityki. Prywatnie fan ekonomii, pitki noznej, e-sportu,
szachoéw, ale réwniez dobrego jedzenia. W firmie dorobit sie
ksywki ,Gadula”, lecz trzeba mu to przyznaé - jego wypowie-
dzi zawsze s3 w punkt.

ADAM PRZYBYtOWICZ*

* SEO Copywriter

Adam tworzy w Top Online razem z Kamilem kurs SEO Sa-
modzielni oraz cotygodniowe SEO News - czyli branzowe
nowinki. Przez jego rece przechodzi tez prawie wszystko, co
pojawia sie na naszym firmowym blogu. Dba o spéjnosé¢ ko-
munikacji, poprawnos¢ i poczytno$¢ tekstéw. Dba takze o ak-
tualno$¢ materialéw zamieszczonych na stronie.

Pierwsze kroki stawial, tworzac teksty ,,preclowe”, opisy pro-
duktéw oraz kategorii. Szybko sie jednak okazato, ze SEO to
dla niego co$ wiecej niz tylko pare zasad odnoénie do pisania
tekstu. Studiowal marketing i komunikacje rynkowa. Pry-
watnie milosnik dobrej kuchni i literatury faktu, do tego za-
palony biegacz.
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moéwiliSmy juz teorie, optymalizacje technicz-

na, optymalizacje tresci i linkowanie. Znasz juz

wszystkie najwazniejsze skladowe pozycjonowa-
nia, najwyzszy zatem czas, by wzia¢ sie¢ do praktyki. W roz-
dziale 5 pokazujemy, od czego zaczaé SEO, jak obraé efek-
tywna strategie i jak prowadzi¢ proces pozycjonowania.
Wykraczamy wiec poza teorie i opisywanie ,,co jest czym”,
a przechodzimy do dziatania. Pokazemy ci, jak do tego
wszystkiego podejs¢, zeby sie nie pogubi¢. Ostrzegamy jed-
nak: nie spodziewaj sie instrukcji krok po kroku - nawet
gdyby$my taka jako$ napisali, nie bytaby zbyt skuteczna (bo
jak juz wiesz, nie ma dwdch takich samych stron, a i SEO jest
zwyczajnie za bardzo ztozone).

PRO TIP:

Ksiazke SEO Samodzielni zaprojektowalis$my tak, by mogta zo-
staé twoja podreczng bazg wiedzy. Pracujac z tym rozdzialem
(ale i pézniej), wracaj wiec $§miato do wczeéniejszych czesci -
nie ograniczaj sie! :)
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5.1. AUDYT SEO

W TYM PODROZDZIALE:

« Czym jest audyt SEO i do czego stuzy.

« W jaki sposéb wykonac¢ analize strony internetowej
pod katem SEO.

« Co powinien zawiera¢ audyt SEO.

Kazda optymalizacja strony powinna zaczaé sie od jej szcze-
gétowego przebadania. Nie da sie przeciez naprawiaé btedéw,
nie wiedzac o ich istnieniu, czy poprawia¢ czego$ bez wczes-
niejszego sprawdzenia, czy to co§ wymaga poprawy. Audyt
SEO ma na celu wskazaé wszystko to, co trzeba , podciagnaé”
na danej stronie, dlatego to od niego zaczynamy caly proces.
To on pozwoli nam zebraé informacje o tym, co tak wtasciwie
trzeba bedzie zrobi¢ w celu budowania widocznosci.

Jesli twoja strona jest juz widoczna w Google, to dobra prakty-
ka przeprowadzania audytu jest wykorzystanie danych z na-
rzedzia typu crawler, np. Screaming Frog. Znajdziesz w nim
bardzo duzo informacji, czesto ze wskazaniem miejsca btedu -
tego duzego, jak np. brak meta tagu title, czy mniejszego, jak
niezoptymalizowany atrybut alt. Taka drobiazgowa analiza
zajmie wiecej czasu, ale za to nagroda beda oczywiscie lepsze
efekty. Przy wykonywaniu audytu warto wykorzystywacé tez
narzedzia typu Google Search Console czy PageSpeed Insights,
ktére go uzupelnis.

O AUDYCIE SEO
Audyt SEO to dokladna analiza strony czy sklepu interne-
towego, przeprowadzana po to, by znaleZ¢ elementy do po-

prawy pod katem pozycjonowania. Kazde pozycjonowanie
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zaczyna sie audytem. To wladnie audyt jest tez tg czescia pro-
cesu, ktdra agencje SEO oferuja bardzo czesto za darmo, jako
zachete do skorzystania z ich ustug.

Bardziej szczeg6towo: audyt to doktadne sprawdzenie sytua-
¢ji witryny. Zaréwno w kwestii aspektéw technicznych, jak
i osigganych aktualnie pozycji oraz uzywanych fraz czy kon-
kurencji. To po prostu drobiazgowe przebadanie strony w po-
szukiwaniu tego, co moze wymaga¢ ulepszen czy zmian.

Przeprowadzony poprawnie audyt strony pozwala okresli¢
to, na czym stoimy, chcac pozycjonowaé dang witryne, czyli
jej aktualny stan. W trakcie audytu zbieramy informacje su-
gerujace, na czym ma sie skupié pozycjonowanie. Dzieki nim
budujemy zatem strategie (o ktérej piszemy w nastepnych
podrozdziatach). Zyskujemy tez jasng wskazéwke, na czym
trzeba sie skoncentrowa¢é przy optymalizacji technicznej.

AUDYT AUDYTOWI NIEROWNY

Audyt strony internetowej to nie tylko analizowanie elemen-
tow zwigzanych z SEO. Audyty moga by¢ rézne i tym samym
moga dotyczy¢ wielu réznorodnych aspektéw: kwestii bez-
pieczenistwa, norm prawnych czy UX. Moga obejmowa¢ tez
zagadnienia bardzo waskie, takie jak intuicyjno$é¢ czy funk-
cjonowanie systemu platnosci. W ogélnym znaczeniu to nic
innego jak niezalezna ocena witryny prowadzona zgodnie
z okreSlonymi wczeéniej standardami, wzorcami, normami
czy listami kontrolnymi.

Audyt SEO to tylko jeden z rodzajéw analizy witryny, a za-
razem punkt wyjécia do pracy nad pozycjonowaniem. Stuzy

analizie strony podjetej w celu zdiagnozowania wszelkich
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ewentualnych biedéw czy brakéw, ktére moga wplywaé ne-
gatywnie na widoczno$¢ w Google. Dzigki niemu dowiadu-
jesz sie tak wiasciwie, co trzeba zrobié i od czego zaczac¢ SEO.
Mozesz wiec zaplanowaé swoje dziatania i nie podchodzisz do
catego procesu na $lepo.

¢ ZAPAMIETAJ!

Audyt strony pod katem SEO dobrze jest co jakis czas po-
wtarza¢. Nie ma tutaj zlotej reguty, ale dobra praktyka jest
przeprowadzanie go wtedy, gdy wdrozylisSmy juz w trakcie
pozycjonowania sporo zmian.

JAK PRZEPROWADZIC AUDYT SEO

Cho¢ teoretycznie analize SEO mozna by przeprowadzié recz-
nie, przez dokladne przeanalizowanie kodu kazdej podstro-
ny, to w praktyce bedzie to zwykle niewykonalne. Audyt SEO
wymaga narzedzi. Czesto platnych, ale podstawowsg analize
strony mozna przeprowadzié, nie wydajac na to ani ztotéwki.
O tym, jakimi narzedziami mozna sprawdzaé poszczegdlne
aspekty witryny, piszemy ponizej, przy kazdym podlegaja-
cym audytowi elemencie.

Oprécz narzedzi potrzebna bedzie tez Checklista SEO, czy-
li lista wszystkich sprawdzanych elementéw, gwarantujaca,
ze niczego nie pominelismy. Jesli chcesz przeprowadzié¢ au-
dyt strony internetowej, zadbaj o stworzenie swojej wlasnej.
Mozesz positkowa¢ sie przy tym elementami, ktére wymie-
niamy w calej tej ksigzce, a takze w jej przedtuzeniu - czyli
w naszym internetowym kursie SEO Samodzielni. Taka lista
nie tylko daje pewno$¢, ze niczego nie pominiemy, ale stano-
wi tez idealne miejsce na biezgce spisywanie tego, co wymaga
poprawy.
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CO POWINIEN SPRAWDZAC AUDYT SEO

Audyt SEO powinien skrupulatnie sprawdza¢ wszystko to, co
moze wptywaé na widoczno$¢ strony internetowej w wyszu-
kiwarce. Tylko tyle i az tyle. Dobér tego, co bedziemy spraw-
dza¢ w audycie, zawsze zalezy w jakims stopniu od podejscia,
wiedzy i doswiadczenia specjalisty SEO. Moze tez rézni¢ sie
nieco w zalezno$ci od rodzaju audytowanej strony. Podstawy
sa jednak zawsze takie same.

Ponizej przedstawiamy pokrétce wszystkie najwazniejsze
elementy audytu SEO wraz z wyjasnieniem.

Bany i kary od Google

Jako ze audyt SEO obejmuje calg strone, musi przyjrze¢ sie
nieco takze historii domeny. To, czy aktualna lub historyczna
strona znajdujaca sie pod dang domeng nie zostala ukarana
filtrem, mozna zweryfikowaé w Google Search Console. Wy-
starczy odwiedzi¢ sekcje ,,Ruch zwigzany z wyszukiwaniem”,
anastepnie raport, Dziatania reczne”.

Cho¢ zwykle sie to pomija, analiza SEO raczej powinna ten
punkt objaé. Owszem, kary sa generalnie bardzo rzadkie, ale
jesli domena, pod ktéra znajduje sie strona, byta wezesniej ka-
rana, to witryna moze by¢ przez to w Google dostownie skaza-
na na porazke - niezaleznie od poswieconego jej czasu i ilosci
wlozonej pracy. Samo sprawdzenie trwa z kolei dostownie kil-
ka sekund - szkoda wiec niepotrzebnie ryzykowac.
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Certyfikat SSL i przekierowanie HTTP/HTTPS

Cho¢ teoretycznie nie jest on elementem obowigzkowym,
certyfikat SSL to dzisiaj koniecznos¢. Nie obejdzie si¢ bez nie-
go wiekszos¢ stron, a jego brak jest najczesciej proszeniem sie
o problemy (np. w razie wycieku danych). Certyfikat wptywa
tez pozytywnie na zaufanie uzytkownikéw i wyszukiwarki.
Nikt nie chce widzie¢ czerwonego powiadomienia o zagroze-
niu przed wejéciem na strone.

Audyt strony WWW skupia sie jednak nie tyle na obecno$ci
samego certyfikatu (jesli go nie ma, to trzeba go wdrozy¢ i to
w sumie tyle), co na przekierowaniu protokotu. Jezeli nie jest
ono automatyczne w uzywanym przez dang strone systemie
CMS, to po wdrozeniu SSL w witrynie pozostaja podwdjne
adresy podstron (z protokotem HTTP i HTTPS). Tworz3 one
szkodliwg duplikacje, ktérej trzeba sie pozby¢ przez przekie-
rowanie na HTTPS.
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Przekierowania WWW/bez WWW

To sytuacja podobna do opisanej powyzej, ale jest ona efektem
niedopatrzenia w konfiguracji, a nie wdrozenia dodatkowych
rozwigzan. Obecno$é dwdch adreséw - z prefiksem WWW
i bez prefiksu WWW - szkodzi widocznosci. Ze wzgledu na
to najlepszym rozwigzaniem jest przekierowanie adreséw
na jedng wersje. Najlepiej na te bez WWW, bo to krétszy i le-
piej prezentujacy sie adres. Przekierowanie z WWW na bez
WWW dla calego serwisu mozna ustawi¢ w pliku .htaccess,
za pomocg jednej dyrektywy.

Wystepowanie zdublowanych adreséw HTTP/HTTPS lub
z WWW i bez WWW sprawdzisz recznie, wpisujac w przegla-
darce rézne wersje adreséw. Jesli chcesz mieé absolutng pew-
nos¢, to wykaze je tez Screaming Frog.
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RewriteEngine On
RewriteCond %{HTTP_HOST} *www.(.*)$ [NC]
RewriteRule ~(.*)$ http://%1/$1[R=301,L]

Indeksacja strony

Skoro robisz audyt SEO, to na warsztat musi trafi¢ tez indek-
sacja strony (https://topnl.pl/indeksacja). Bez niej nie ma
przeciez zadnej widoczno$ci w wyszukiwarce. W tej kwestii
sprawdzamy przede wszystkim, czy na naszych podstro-
nach nie wystepuja niechciane dyrektywy noindex. Domysl-
nie wszystkie podstrony zawieraja meta tagi ,index, follow”
(czyli wlasciwie - brak meta tagéw). Ale moglo by¢ tak, ze in-
deksacja byta zablokowana na czas tworzenia strony (choéby
w zastosowanym szablonie).

W zweryfikowaniu tego, czy na stronie nie ma niechcianych
meta tagéw, pomoze nam ponownie Screaming Frog. Popraw-
noé¢ indeksacji strony mozna sprawdzié tez bezposrednio
w wyszukiwarce Google, jesli tylko witryna nie jest $wiezo
stworzona i miala juz szanse znalez¢ sie¢ w indeksie. Wystar-
czy wpisa¢ komende: ,site:nazwadomeny.pl”, a obecno$é wy-
nikéw $wiadczy o poprawnej indeksacji.

Jest takze trzecia opcja, czyli Google Search Console i raport
»Strony”, zwracajacy informacje o indeksowaniu.
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Robots.txt

Jako ze jeste$my juz przy indeksacji, w audycie sprawdzamy
tez plik robots.txt (https://topnl.pl/robots-txt), a wtaéciwie,
czy nie ma w nim niechcianych dyrektyw blokujacych robo-
ty Google. Tutaj nie trzeba zadnych narzedzi. Sprawdzamy
to recznie, wpisujac adres pliku w wyszukiwarce (np. exam-
ple.com/robots.txt). Jeéli plik jeszcze nie istnieje, a jest taka
potrzeba, to zawsze mozna go stworzyé (o czym pisalismy
w po$wigconym robots.txt podrozdziale).

Sprawdzamy, czy serwis nie ma w pliku robots zbednych dy-
rektyw , Disallow”:

User-agent: *

Disallow: /example/

Sitemap.xml

Nadal jestesmy przy indeksacji... Mapa witryny, czyli plik
sitemap, to kolejny punkt z listy audytu strony WWW. Spraw-
dzamy go recznie, wpisujac adres domeny w wyszukiwarce
(np. example.com/sitemap.xml).
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Jesli mapa witryny nie istnieje lub jest nieaktualna, koniecz-
ne bedzie stworzenie nowej (o tym, jak to zrobié, pisaliémy
w rozdziale o optymalizacji technicznej). Pamietaj, ze oprécz
samego stworzenia mapy wazne jest tez zgloszenie jej do
Google.

Trailing slash

I znowu kierujemy nasz audyt SEO na duplikaty adreséw - te-
raz chodzi o adresy z uko$nikiem (/) na koricu i bez niego (czyli
np. example.com/blog/ oraz example.com/blog). Ich wystepo-
wanie mozna sprawdzi¢ recznie, wpisujac adresy poszczegdl-
nych kategorii z uko$nikami i bez uko$nikéw. To metoda naj-
prostsza i najszybsza. Jezeli mamy duplikaty, to trzeba sie ich
pozby¢.

Kazda podstrona serwisu powinna by¢ dostepna pod tylko
jednym adresem URL:

« example.com/kategoria/buty-do-biegania

« example.com/kategoria/buty-do-biegania/

Przekierowania

Tym razem przygladamy sie przekierowaniom, ktére juz ist-
nieja. Sprawdzamy poprawno$¢ istniejacych juz 301 i upew-
niamy sie, ze na stronie nie wystepuje tzw. petla przekiero-
wan. Taka sytuacja to nic innego jak kierowanie adresu A do
adresu Bina odwrét - adresu B do adresu A.

Przekierowania to element, ktéry moze w SEO zaréwno moc-
no pomdc, jak i mocno namieszaé. Czesto niezbedny, ale musi
by¢ wykonany poprawnie, dlatego nie pomijamy go, przepro-
wadzajac audyt SEQO. Poprawno$¢ przekierowan sprawdzamy
za pomoca Screaming Frog, to opcja zdecydowanie najszyb-
sza i najdokladniejsza.
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Kod strony

Wychodzimy z tematu przekierowani i indeksacji i idziemy
dalej. Jesli chcemy przeprowadzié¢ audyt strony WWW, musi-
my przyjrzeé sie tez jej budowie i siegna¢ do Zrédta, a wlasci-
wie do kodu Zrédtowego. Czy nie jest on niepotrzebnie rozbu-
dowany/za$miecony? No i czy jest poprawny?

llo$¢ kodu na stronie mozna sprawdzi¢ stosunkiem code to
text ratio (https://topnl.pl/text-to-code) - sprawdz, stworzy-
lismy do tego specjalne narzedzie!

PageSpeed
Kolejny element, ktéry powinna objaé analiza SEO strony, to
PageSpeed, czyli szybko$¢ dzialania strony. To istotny czyn-

nik, ktéry moze wptywaé zaréwno na SEO, jak i na doswiad-
czenia uzytkownikéw. Trzeba mieé go na oku, ale pamietajac
przy tym, ze wazny jest tutaj nie tyle poscig za statystykami,
ile faktyczne dziatanie strony desktopowej i mobilne;j.

Zeby sprawdzié, jak szybko taduje sie strona, siggamy po na-
rzedzia takie jak Google PageSpeed Insights, Lighthouse lub
GTMetrix. O szczegétach przeczytasz w czesci ksigzki po-
$wieconej szybkosci strony.

Mobile friendly

Przeprowadzajac audyt SEO, sprawdzamy wszystko to, co
moze wplywaé na widoczno$é strony. Testujemy wiec tez
przystosowanie witryny do urzadzen mobilnych, ktére po
aktualizacji Mobile First jest w SEO niezwykle istotne. Jak
to zrobi¢? Najprosciej bedzie przez udostepniany publicznie
przez Google darmowy Test Mobile Friendly. Pokaze on, czy

strona jest przystosowana, i wskaze ewentualne problemy
czy btedy.
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Test jest dostepny pod adresem: https://search.google.com/
test/mobile-friendly

Widocznos¢ strony

Co doktadnie w tym wypadku sprawdzamy? Przede wszyst-
kim tendencje widocznosci analizowanego serwisu. Jesli sg
w niej nagle spadki, to moze to wskazywaé na problem, po-
wigzany chocby z ostatniag aktualizacjg algorytméw lub in-
tensywnymi dziataniami konkurencji. W ten sposéb mozemy
sie dowiedzieé, czy poza strong nie stalo sie cos, nad czym
trzeba popracowaé. Sprawdzamy tez, jak strona radzi sobie
w Google w aktualnym stanie.

Przy okazji weryfikowania widocznosci warto zwrdcié¢ uwage
takze na widoczno$¢é poszczegélnych adreséw URL. T droga
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mozna wykry¢ kanibalizacje lub jej uniknaé, jesli bedziemy
jednoczeénie prowadzié dobér stéw kluczowych (https://

topnl.pl/slowa-kluczowe).

Najlepsze i sprawdzone narzedzia do kompleksowego wery-
fikowania widoczno$ci witryny, z ktérych korzystamy na co
dzienl, to SEMSTORM i Senuto. Niestety sg to rozwigzania
platne, ale ciezko tutaj o solidng darmowsg alternatywe.

Architektura informacji

Poprawna architektura informacji w witrynie to podstawa
budowania i dtugofalowego rozwijania widocznosci kazdego
serwisu. O co tak wlasciwie chodzi? O drzewo kategorii, czy-
li o to, w jaki sposéb poukladane sg podstrony analizowanej
witryny. Nie ma tutaj narzedzi, ktére moglyby jakkolwiek
poméc, sprawdzamy to recznie. Jako wsparcie przy weryfiko-
waniu pokrycia fraz moze postuzy¢ np. KWFinder.

Najczestszym bledem jest tutaj zbyt duza ogélnosé podziatu
podstron, co utrudnia poruszanie sie po witrynie oraz zbu-
dowanie duzej widocznosci. W sporych serwisach, takich jak
sklepy internetowe, dobrym sposobem na utrzymanie pra-
widlowej architektury jest wdrozenie siloséw tematycznych
(zob. rozdziat 6).
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O samej architekturze informacji
w SEO przeczytasz w naszym inter-
netowym kursie SEO Samodzielni:
Architektura informacji - porza-
dek to podstawa (https://topnl.pl/
architektura).

Meta tagi

Meta tagi (https://topnl.pl/meta-tagi) analizujemy klasycz-
nie, na wszystkich podstronach. Skupiamy sie tutaj gtéwnie
na title i description (o robots méwili$my juz wyzej, przy in-
deksacji). Sprawdzamy ich dlugo$é, budowe, wystepowanie
fraziunikalnos$é.

Narzedzia, ktére beda idealne do tego zadania, to Screaming
Frog lub nieco prostsza, ale zaskakujaco intuicyjna wtyczka
SEO META 1 Click. Co do wtyczki jednak ostrzegamy: ona
sprawdzi sie raczej przy mniejszych serwisach, poniewaz
wymaga recznej pracy.

Adresy URL

Czas na weryfikacje poprawnosci adresacji. Adresy URL
(https://topnl.pl/adresy) maja w SEO spore znaczenie. Mu-
sza by¢ przyjazne, czyli powinny miedzy innymi mie¢ odpo-
wiednia dtugosé, zawieraé odpowiednie znaki oraz nie mie¢
rozszerzen typu .php czy .html.

Poprawno$¢ URL-i mozna sprawdzaé oczywiscie recznie. ka-
twiej i szybciej bedzie jednak zrobié to za pomocg Screaming
Frog. O tym, czym doktadnie charakteryzujg sie przyjazne
adresy ijak je budowa¢, pisalismy w podrozdziale 2.5.
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Nagtowki H1

To kolejny istotny element kazdego audytu SEO. Nagtéwki
H1 (https://topnl.pl/naglowki) co do zasady powinny zna-
leZ¢ sie na wszystkich podstronach, przy czym na jednej po-
winien zawsze wystepowac tylko jeden. Sprawdzamy: liczbe
(1 na podstrone), dostosowanie pod katem stowa kluczowe-
go oraz unikalno$¢ na najwazniejszych podstronach. Naj-
lepszym narzedziem bedzie tutaj Screaming Frog lub SEO
META 1 Click.

<h1>Jak tworzy¢ tresci blogowe na potrzeby SEO</h1>

Content

Analiza SEO nie moze tez pominaé contentu na stronie. Opty-
malizacja treéci jest przeciez w pozycjonowaniu niezbedna,
tak samo jak optymalizacja techniczna. Na wszelki wypadek
powtdrzymy wiec jeszcze szybko to, o czym juz zapewne wiesz.

Tre$¢ powinna by¢ unikalna, poprawna jezykowo, grama-
tycznie, stylistycznie i ortograficznie oraz odpowiednio dtu-
ga. Musi by¢ dostosowana pod SEO, mie¢ strukture nadang
przez nagtéwki H2-H3 i nie$¢ w sobie wartos¢ dla uzytkow-
nika. Wazny jest réwniez jej zakres tematyczny. Przy okazji
warto postara¢ sie takze o wylapanie duplicate content.

Jak sprawdzi¢ te wszystkie aspekty? W tym nie wyreczy nas juz
zadne narzedzie. Trzeba po prostu przyjrzeé sie uwaznie temu,
co znalazlo sie na stronie, pamietajac o wszystkich najwazniej-
szych elementach. Narzedzia wspomogg nas tylko w wykry-
waniu duplikacji (np. Screaming Frog, Siteliner, Copyscape).

ALT-y
Atrybuty alt (https://topnl.pl/alt) weryfikujemy gléwnie
pod katem ich prawidlowej budowy. Sprawdzamy takze,
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czy sa one uzupelnione dla wszystkich obrazéw. Jesli nie,
bedzie to kolejny element na liscie niezbednych czynnoéci
optymalizacyjnych.

Po raz kolejny siggamy wiec tutaj po Screaming Frog. Dzieki
niemu nie pominiesz zadnej grafiki i szybko sprawdzisz wy-
stepowanie i warto$¢ poszczegdlnych alt tagéw.

Atrybuty canonical

Atrybuty canonical lub linki kanoniczne to znaczniki po-
zwalajace wskazaé¢ robotom Google oryginalne Zrédlo tresci
znajdujacej sie na danej podstronie. Najlepsza praktyka przy
ich uzywaniu jest jednak stosowanie tzw. self-referéw, czyli
atrybutéw canonical odnoszacych do tej samej podstrony, na
ktérej zostaly zamieszczone, i oznaczajacych ja jako pierwot-
ne zrédlo potencjalnie powielonej tresci wewnatrz serwisu.

Warto sig postara¢, by znalazty sie one we wszystkich kluczo-
wych kategoriach strony. Zwlaszcza jesli mamy w serwisie
paginacje, czyli np. podzial kategorii sklepu internetowego
na kilka adreséw URL (kilka stron) ze wzgledu na duza liczbe
prezentowanych produktéw.

Wystepowanie i sposéb zastosowania linkéw kanonicznych
weryfikujesz, prowadzac audyt strony internetowej. Najle-
piej sprawdzi sie tutaj Screaming Frog.

<link rel="canonical” href="https://example.com/podstrona” />

Zepsute linki wewnetrzne

To raczej jasne, ze uszkodzone odnoéniki wewnetrzne obni-
zaja 0gblng jakos¢ strony. Pod katem SEO sg tez zwyczajnie
stratg potencjatu na lepsze linkowanie. Bierzesz wiec znowu
Screaming Frog i sprawdzasz, czy ktérys z linkéw na stronie
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nie kieruje do nieistniejgcych stron. Jesli tak, wdrazasz odpo-
wiednie przekierowania 301 pustych adreséw na najblizsze
tematycznie lub aktualne URL-e.

Linki wychodzace

Na koniec - w ramach audytu strony sprawdzasz jeszcze, jak
prezentuje sie linkowanie zewnetrzne i podobnie jak przy
weryfikacji linkowania wewnetrznego naprawiasz niedzia-
tajace odnosniki (usuwasz je lub zmieniasz). Sprawdzasz tez,
do jakich stron kieruja (dopasowanie tematyczne i jako$¢ lin-
kowanych witryn) oraz zwracasz uwage na obecne na stronie
atrybuty linkéw (https://topnl.pl/atrybuty-linkow).

Do sprawdzania linkéw zewnetrznych stuzy Ahrefs i to wia-
$nie jego polecamy. Naszym zdaniem jest to najlepsze rozwig-
zanie, dajace najwieksze mozliwo$ci w kwestii analizy linko-
wania i zarazem najwygodniejsze.

Profil linkéw

Jesli jeste$ juz przy Ahrefs, to sprawd?Z jeszcze profil linkéw.
Prowadzac audyt SEO, zawsze sprawdzamy, jakie linki ze-
wnetrzne ma domena, jakie serwisy do niej linkujg i w jaki
sposéb. Analizujemy tez rozktad atrybutéw i rodzaje linkéw
(https://topnl.pl/rodzaje-linkow).

Ten etap jest zazwyczaj punktem wyjscia do wszelkich dziatan
tworzacych link building. Pozwala wskazaé kierunek, w jakim
powinno i8¢ pozyskiwanie odnoé$nikéw, lub wyznaczyé ewen-
tualne dziatania majgce poprawi¢ profil linkéw strony.
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PODSUMOWUIJAC

Pelny audyt SEO nie jest zadaniem najprostszym. Na pewno
wymaga sporej wiedzy o pozycjonowaniu, dostepu do narze-
dzi i ich znajomosci. Jest tez do$¢ czasochtonny, nawet jesli
mamy do czynienia ze stosunkowo niewielky strong. Jeze-
li ma przynie$é zamierzone efekty, czyli wskaza¢ kierunek
SEO, to wymaga takze duzej dokladnosci.

Nie powinno cie to jednak zniecheca¢, bo ,nie najprostszy”
nie znaczy niemozliwy. Wrecz przeciwnie! Jesli opracujesz
sobie checkliste poszczegélnych elementéw do sprawdzenia
ibedziesz sie jej trzymad, to z pewnoscia sobie poradzisz.

W razie probleméw po wiedze o poszczegélnych aspektach
technicznych witryny czy o sposobach ich weryfikacji mo-
zesz siegnaé do poprzednich rozdzialéw ksigzki i kursu SEO
Samodzielnych na naszej stronie. Zawsze mozesz zapytac tez
w grupie SEO Samodzielni na Facebooku. Zyczymy powo-

dzenia! :)

AUDYT SEO &) JESTJAKWIZYTA U

OKULISTY 63 BADA WIDOCZNOSC.

Top Online”t*
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rzed tobg ostatni rozdzial naszej ksiazki o SEO, zgota
inny od poprzednich, ktére stanowity kolejne etapy

nauki. Na koniec przedstawimy ci bowiem praktycz-
ne patenty, czyli kilka skutecznych metod i rozwigzan, ktére
stosujemy w pracy nad stronami naszych klientéw. W wiek-
szo$ci sg to nasze autorskie rozwigzania, w pewnym sensie
zdradzamy wiec nasze sekrety :)

Elementy te nie sa niezbedne, ale odpowiednie ich wykorzy-
stanie na stronach pozwala znacznie pchna¢ pozycjonowanie
do przodu. Jesli chcesz, mozesz $miato wplesé je w swoja stra-
tegie SEO i swobodnie wykorzystywaé¢ w codziennym pozy-
cjonowaniu. Wszystkie przedstawione tutaj rozwigzania sa
zgodne z wytycznymi Google, a przez to, jesli tylko sa prawi-
dlowo stosowane, w stu procentach bezpieczne.

Rozwigzan takich jak te nie znajdziesz w zadnej innej ksigz-
ce ani w zadnym innym kursie o pozycjonowaniu - to nasza
czysta, stuprocentowa praktyka przelana na papier. Dzielimy
sie nimi z dwéch powodéw. Po pierwsze, w ramach podzie-
kowania za zaufanie nam w nauce SEO, a po drugie po to, by
pokazac ci tez i te nieco ciekawszg strone SEO, wykraczajaca
poza podstawy.

Planuj, testuj i wdrazaj, a swoimi spo-
strzezeniami i uwagami koniecznie
podziel sie z nami na naszej facebook-
owej grupie SEO Samodzielni!
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6.1. UKRYTE KATEGORIE

W TYM PODROZDZIALE:
« Czym s3 i czemu stuzg ukryte kategorie.
« Jak je poprawnie przygotowac.

« W jaki sposéb wdraza¢ je na stronie.

Pierwsze rozwigzanie, ktéremu sie tutaj blizej przyjrzymy,
nazywamy w Top Online ,ukrytymi kategoriami”. Polega
ono na tworzeniu dodatkowych kategorii produktowych
w sklepach internetowych, ktére sa zoptymalizowane na
bardzo precyzyjne stowa kluczowe - tzw. frazy long tail.
Co w tym niezwyktego? Ano to, ze kategorii tych nie poka-
zujemy w gtéwnym menu strony (stad ,ukryte”), a jedynie
umieszczamy w linkowaniu wewnetrznym i innych miej-
scach serwisu. Mozemy wiec tworzy¢ ich dostownie dowolne
iloéci, a dodajac do tego optymalizacje na frazy, nieustannie
rozbudowywa¢é widoczno$¢ o kolejne stowa kluczowe.

Rozwigzanie to mozna z powodzeniem stosowaé wlasciwie na
kazdej stronie firmowej czy na blogu, po prostu tworzac nowe
podstrony - zamiast kategorii. Bedziemy jednak trzymac¢ sie
tutaj przykladu ze sklepem, bo to wiasnie w e-commerce pa-
tent ten stosujemy najczesciej. W sklepach tez jego wdrozenie
jest zazwyczaj najbardziej naturalne i najtatwiejsze.

JAK DZIALAJA UKRYTE KATEGORIE

Zalozenie jest bardzo proste. Mamy strone lub sklep inter-
netowy majacy jakie$ okreslone menu gltéwne, sktadajace sie
z gtéwnych kategorii i podkategorii. Menu to musi by¢ mak-
symalnie intuicyjne i uzyteczne dla uzytkownika, ogranicza
nas wiec pod katem rozbudowy strony. Nie mozemy dodaé
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kilkudziesieciu nowych kategorii do menu, bo nikt sie w nim
nie odnajdzie. Dodajemy zatem nasze nowe kategorie do skle-
pu (czyli podstrony stworzone z mysla o nowych stowach klu-
czowych), ale nie uwzgledniamy ich w menu. Prezentujemy
je gdzie indziej, np. na specjalnie stworzonej do tego podstro-
nie oraz w mapie witryny.

W ten sposéb otrzymujemy podstrony zoptymalizowane na
konkretne stowa kluczowe, nie zaburzajac przy tym uzytecz-
nosci calego serwisu. Dzieki nim uzytkownicy moga znalez¢
nas w Google po dodatkowych, bardzo precyzyjnych frazach,
ale tez nie musza przekopywa¢ sie¢ przez setki podkategorii
w sklepie, gdy go przegladajg. Odpowiednie linkowanie we-
wnetrzne sprawia z kolei, ze nasze nowe podstrony (katego-
rie), choé niewidoczne w menu, s3 dostepne dla uzytkownika
z poziomu strony, a co najwazniejsze, widzi je Google.

Zeby lepiej to zobrazowaé, postuzymy sie przyktadem. Zatéz-
my, ze mamy sklep z butami. W takim sklepie, nawet majac
w ofercie tylko kilka modeli jednej marki w paru rozmiarach,
ukrytych kategorii powsta¢ moze minimum kilkadziesiat.

Mozemy je tworzy¢ wedtug réznych schematéw, np.:

« buty marka (np. buty Nike),

« buty marka rozmiar (np. buty Nike rozmiar 40),

« buty rodzaj kolor (np. czarne buty sportowe),

« buty model rozmiar (np. Nike Huarache rozmiar 41).

W zaleznoéci od asortymentu sklepu takich kombinacji
mozemy stworzy¢ nieskonczenie wiele. Wazne tylko, zeby
tworzone na ich podstawie kategorie spelnialy potrzebe
uzytkownika, czyli zawieraty to, pod co zostaty zoptymali-
zowane (dany wariant produktu).
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Je$li np. do kategorii ,czarne buty Nike rozmiar 40” w sklepie
z obuwiem dodamy odpowiednie produkty, zoptymalizujemy
podstrone pod katem technicznym oraz zadbamy o adekwat-
na tre$é (opis), to osiagniecie wysokiej pozycji jest bardziej
prawdopodobne.

Faktem jest, ze z takiej precyzyjnej frazy nie zobaczymy
w sklepie wielkiego ruchu, ale tych kilka oséb, ktére nas po
niej znajda, bedzie juz bardzo blisko zakupu (precyzyjna in-
tencja szukajacych). Jesli zabieg ten powtérzymy kilkadzie-
siat czy nawet kilkaset razy, to w efekcie mozemy dostaé so-
lidny zastrzyk warto$ciowego ruchu. Czesto o wiele szybciej
i fatwiej niz przy optymalizowaniu kilku gléwnych kategorii
pod ogdlne frazy.

¢ ZAPAMIETAJ!
Skuteczno$é¢ ukrytych kategorii zalezy bezposrednio od

doboru fraz, pod ktére je optymalizujemy.

DLACZEGO UKRYTE
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Jak juz wspomnieli$my, ukryte kategorie sg niewidoczne tyl-
ko w gtéwnym menu. Poza tym sg normalnie dostepne - lin-
kowane z poszczegélnych kategorii, stopki, rozwigzan takich
jak leksykon, wpiséw blogowych, a nawet ze stron produk-
téw. Widzi je wiec tez Google (i wyswietla dzieki temu na po-
zadane przez nas frazy w wynikach!).

Ich tworzenie, choé teoretycznie niepotrzebne do pozyska-
nia widocznosci na precyzyjne frazy, sprawdza si¢ Swietnie
z jednego prostego powodu. Zoptymalizowanie réwnoczes-
nie jednej kategorii (jednej podstrony) na kilka precyzyjnych
stéw kluczowych jest bardzo trudne.

Zazwyczaj o wiele tatwiej pozyskaé widoczno$¢é naokoto -
tworzac pod precyzyjne frazy dedykowane podstrony. I tak
tez robimy, a jako ze dodanie kilkudziesieciu czy kilkuset ka-
tegorii i podkategorii do menu gltéwnego kompletnie znisz-
czyloby jego uzytecznos¢, stosujemy rozwigzanie ,ukryte”.

Jest tez inny aspekt. Samo korzystanie z fraz z tzw. dlugiego
ogona jest zwykle w sklepach internetowych wyjatkowo ko-
rzystne. Dluzsze stowa kluczowe cechuja sie niskim lub bar-
dzo niskim potencjalem wyszukiwan, stoi za nimi jednak
bardzo precyzyjna intencja, a w wypadku fraz dotyczacych
produktéw zazwyczaj intencja zakupowa, ktéra przektada
sie na wysoka konwersje.

Systematyczne rozwijanie widocznosci o takie stowa wymaga
mimo wszystko na stronie specyficznego miejsca. Przestrzen
ta musi znaleZ¢ sie w strukturze serwisu i by¢ uzyteczna, ale
jednoczesnie nie moze zaburzaé¢ podstawowej, intuicyjnej
architektury informacji. Wlasnie taka przestrzen zapew-
niaja tworzone specjalnie na potrzeby optymalizacji pod
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frazy ukryte kategorie. Widoczne, ale schowane w miejscach,
w ktérych ich obecnos¢ niszczylaby wygode poruszania sie
po serwisie.

Uprzedzajac jeszcze wszelkie watpliwosci, od razu odpo-
wiadamy: to rozwigzanie jest w pelni zgodne z wytyczny-
mi Google. Wiasciwie jest to nawet wzorowa optymalizacja
zgodnie z potrzebami uzytkownikéw. Dlaczego? To proste.
Jak myslisz, co wpisze w Google kto$ szukajacy czerwonych
butéw Nike w rozmiarze 38? No wiasnie, zapewne bedzie to
jaki$ wariant frazy ,czerwone buty Nike rozmiar 38”. Pod-
strona sklepu zawierajaca pasujace do tej frazy produkty
bedzie wiec tutaj idealnym dopasowaniem tresci strony do
intencji. W koricu uzytkownik dostanie w ten sposéb doklad-
nie to, czego szukal.

JAK PRZYGOTOWAC TAKIE KATEGORIE

Niezaleznie od tego, czy tworzymy sklep nowy, czy nasz sklep
(lub strona) juz istnieje, warto zaczaé od gtéwnego menu -
ktére powinno by¢ przede wszystkim uzyteczne. Tutaj nie
zwracamy uwagi na potencjat stéw kluczowych. Menu gléw-
ne ma by¢ w pierwszej kolejnoéci praktyczne dla uzytkowni-
ka i intuicyjne. kaczenie tego z mniej popularnymi frazami
zwykle nie ma sensu. Jezeli trafi sie taka mozliwoé¢, to oczy-
wiscie warto ja wykorzystaé, ale z do§wiadczenia wiemy, ze
jest to bardzo rzadkie.

Dalej zostaje nam wiasciwie stworzenie listy fraz, dla ktérych
bedziemy tworzy¢ ukryte kategorie. Ten proces mozna wia-
czyé w planowanie listy stéw dla strony (gdy dobieramy sto-
wa kluczowe od zera) lub przeprowadzié¢ osobno.
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Potrzebna nam bedzie podstawowa lista kategorii razem z fra-
zami do wykorzystania w tredci (jeéli jeszcze jej nie masz -
sprawdz Praktyczne planowanie stéw kluczowych w rozdziale 5).
To te liste bedziemy rozwijaé¢ w kierunku ukrytych kategorii,
z wykorzystaniem wlasnej wyobrazni i narzedzi SEO. Jedy-
nym ograniczeniem jest asortyment sklepu i potencjat stéw
kluczowych (nie dobieramy stéw bez zadnego potencjatu ani
zbyt popularnych).

Mozna $mialo zahaczy¢ o kolory i wyglad produktéw, a tak-
ze tworzy¢ przerdzne kombinacje, laczac przeznaczenie
z producentem, materiat z producentem, kolor z materiatem,
rozmiar czy wariant z kolorem i materialem itd., wlasciwie
wszystkie chwyty sg dozwolone (jesli tylko jest potencjal na
frazach). Dobra metodg jest dzialanie na schematach fraz,
takich jak te, ktére pokazalismy w przykladzie na poczatku
tego podrozdziatu.

Nie ma tutaj zadnego limitu, mozna wigc stworzy¢ dostownie
nieograniczong ilos¢ takich polaczen. Proces doboru bez go-
towej listy jest identyczny jak podstawowe planowanie stéw
kluczowych. Znajdujemy fraze gléwna, wpisujemy na liste
kategorii i szukamy fraz pochodnych. W taki sposéb mozna
spokojnie znaleZ¢ od kilkudziesieciu do kilkuset nowych ka-
tegorii .z dlugiego ogona”.

Jesli planujesz wdrazanie ukrytych

kategorii na stronie, sprawdz tez
nasz Webinar SEO: Jak przygotowaé
ukryte kategorie dla swojego sklepu

internetowego.
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JAK WDRAZAC UKRYTE KATEGORIE NA STRONIE

W kwestii wdrozenia niestety nie jesteSmy w stanie podaé
ci doktadnych krokéw, bo ile systeméw CMS i platform skle-
powych, tyle réznych interfejséw. Zasadniczo jednak trzeba
po prostu stworzy¢ kolejne kategorie, ktére nie pojawia sie
w menu, i uwzglednié je w linkowaniu wewnetrznym strony.
Najlepiej, jeéli bedzie to linkowanie site-wide (czyli w ele-
mentach widocznych na kazdej podstronie, ale nie w gtéw-
nym menu).

Linkowanie wewnetrzne do ukrytych kategorii moze przyjaé
np. forme leksykonu (o ktérym piszemy w dalszej czesci tego
rozdzialu), czyli szeregu podstron, ktére sa podpiete w stopce
serwisu. Czasami jest to tez jedna dedykowana podstrona, np.
,stownik” czy jakas mapka pojeé (np. ,,Obszary dziatalnodci”).
Jesli to mozliwe, to dobrym rozwigzaniem jest takze wyko-
rzystanie filtréw na stronie.

Z technicznego punktu widzenia uzyty w sortowaniu produk-
téw czy wpiséw blogowych filtr na stronie przenosi uzytkow-
nika do ,kategorii, ktéra nie jest indeksowana”. Wystarczy
wiec, aby czeé¢ z tych filtréw byla normalnie indeksowana
i stworzona zgodnie z dobranymi przez nas stowami kluczo-
wymi. W ten sposéb stang sie one ukrytymi kategoriami.

Swobodnie mozna tutaj zastosowac takze co$ zupelnie inne-
go. Byle to ,,co$” pozwalalo linkowaé wewnetrznie do twoich
nowych ukrytych kategorii, byto normalnie dostepne na stro-
nie dla uzytkownika i znajdowato sie mozliwie jak najblizej
strony gtéwnej (najlepiej linkowanie site-wide). Jesli spetnisz
te trzy warunki, to niezaleznie od obranej formy wszystko
powinno prawidtowo dziataé:)
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Warto jeszcze wspomnie¢ o strategii, jaka mozna obraé, sto-
sujac ukryte kategorie. Ukryte kategorie nie kornicza sie bo-
wiem na wdrozeniu nowych podstron. Gdy mamy juz nasze
nowe podstrony, musimy je tez zoptymalizowaé. Po wdroze-
niu w zaplanowanych dziataniach pojawiajg sie¢ wiec kolejno
przeprowadzenie optymalizacji technicznej nowych katego-
rii oraz stworzenie dla nich (zgodnie z dobranymi frazami)
opiséw kategorii.

O kolejnosci realizowania opiséw decyduje tutaj popularnosé
i konkurencyjnos¢ fraz kluczowych w kategoriach z gtéwne-
go menu. Jezeli jest bardzo wysoka, to tworzenie tresci moze-
my zacza¢ wlasnie od naszych ukrytych kategorii. Moze si¢ to
wydawac nielogiczne, ale to wtasnie w ukrytych kategoriach
tatwiej bedzie ,sie przebi¢” i zbudowaé autorytet niezbedny
do walki na frazy ogélne (z kategorii gtéwnych).

Ukryte kategorie wiaczamy tez do strategii linkowania w ob-
rebie wlasnego serwisu. Tutaj mamy kilka mozliwosci, ale ich
wybdr jest zalezny od tego, jak ksztaltuje sie na danej stronie
architektura informacji (https://topnl.pl/architektura). Cza-

sem najlepsze bedzie linkowanie tylko z gtéwnych kategorii,
a innym razem tylko pomiedzy samymi kategoriami ukryty-
mi lub z produktéw czy wpiséw blogowych. Tak czy inaczej,
jesli chcemy wykorzysta¢ maksimum potencjatu ukrytych
kategorii, to jest to niezbedne.
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